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A Palazzo Reale una mostradedicata agli Anni Sessanta

L'esperienza del colosso siderurgico Italsider con Carmi, Luzzati e altri artisti di rilievo

Pubblicita e comunicazione,
la creativita era anche in fabbrica

la testa!

Eugenio Carmi, cartelliantinfortunistici: La testa, Le mani, Gli occhi, 1965
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egli Anni Sessanta,

gli anni del boom e

della contestazio-

ne, aGenovasiscri-
vono pagine importanti del-
la storia della pubblicita e
della comunicazione azien-
dale italiane. A cominciare
dall'Ttalsider, il colosso side-
rurgico pubblico, che svilup-
pa un ambizioso progetto di
costruzione della propriaim-
magine, in risposta ai proble-
mi di consenso che derivano
all'impresa dal suo carattere
anomalo: unafabbrica taylo-
rista, con un lavoro operaio
altamente parcellizzato, in
un panorama industriale a
lungo dominato dalla tradi-
zione di mestiere dell’Ansal-
do.

Del progetto sioccupal’Uf-
ficio Pubbliche Relazioni,
una struttura aziendale
all“americana”, con compiti
che vanno al di 1a della pub-
blicitain senso stretto. L'Uffi-
cio punta a migliorare le “re-
lazioni pubbliche” che I'im-
presa intrattiene con I'am-
biente locale e con i dipen-

denti, attraverso la costruzio-
ne di un’immagine positiva
dell’azienda. Come all’Oli-
vetti, unostile grafico d’avan-
guardia costituisce la base
della strategia comunicativa
Italsider. Attraverso questo
stile 'impresa si propone co-
me sintesi di modernita tec-
nologica, arte e cultura. E
persegue l'integrazione dei
dipendenti educandoli al bel-
lo nell’arte, a teatro, al cine-
ma e in letteratura. Sotto la
guida del manager Gian Lu-
po Osti, sono artefici del pro-
getto l'artista Eugenio Car-
mi, il critico cinematografi-
co Claudio Bertieri e il pub-
blicista CarloFedeli.
Carmidisegnalalinea gra-
fica, coinvolgendo colleghi
come Calder, Costantini e
Luzzati. Bertieriseguela pro-
duzione di documentari pro-
mozionali affidati a registi
come Emmer e Orsini e coor-
dina il cineclub aziendale.
Fedeli cura le pubblicazioni
asostegnodel progetto.
Flavio Costantini ed Ema-
nuele Luzzati sono, a loro
volta, figure di punta dello
Studio Firma, il pitiinnovati-
vo studio grafico locale. Na-
ta nel 1956 dall'incontro fra
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il veterano Dario Bernazzoli
eil giovane grafico Ettore Ve-
ruggio, Firma comprende al-
tri due componenti fissi, Mar-
co Biassoni e Costantini, piti
altri due assidui collaborato-
ri quali Luzzati e Umberto
Piombino. Eta media al mo-
mento della fondazione, con
I'eccezione del quasi cin-
quantenne Bernazzoli,
trent’anni. Con i tanti studi
grafici che popolano l'oriz-
zonte pubblicitario italiano,
Firma condivide la centrali-
tadell’illustrazione e delma-
nifesto ele ridotte dimensio-
ni. Se ne differenzia pero in
quanto abbandona l'antica
consuetudine che vuole un
grafico-leader alla guida di
queste strutture. A tale tradi-
zione Firma sostituisce una
formula decisionale e opera-
tiva rigorosamente colletti-
va e informale. Tanto infor-
male che anche dopo lo scio-
glimento dello studio, nel
1960, i suoi membri e colla-
boratori continuano alavora-
re e collaborare fra loro nel
nuovo decennio, mentre
esplorano sempre pitiradica-
te vocazioni individuali: la
scenografia teatrale e la di-
mensione artistica nella sua
accezione piu lata Luzzati,
quella pittorica Costantini,
quella pit propriamente
pubblicitaria Biassonie quel-
la dell'allestimento per mo-
stre e fiere e dell'arredamen-
to e del design di ambienti e
tessuti Veruggio.

Tra i settori nei quali Fir-

ma opera, con uno stile che
unisce in forma originale sen-
sibilita grafica e illustrativa,
chiarezza compositiva e scar-
ti creativi, c’e il petrolifero,
storicamente una forte pre-
senza in citta. Grazie al suo
porto, Genova e infatti sede
strategica delle multinazio-
nali Esso e Shell sin dal pri-
mo Novecento. Nel secondo
dopoguerra e anche sede di-
rettivo-operativa di Erg, prin-
cipale raffinatore indipen-
dente italiano. L'avanzante
motorizzazione a quattro
ruote fadellabenzina un sim-
bolo del boom. I marchi si
contendono gli utenti attin-
gendo per la pubblicita a un
ampio bestiario felino. Si va
dal celebre tigre della Esso,
alle pantere che campeggia-
no sui distributori Erg. Sono
metafore dellapotenzaedel-
lavelocita impresse al moto-
redal carburante.

E Carosello, il formato pub-
blicitario tv dell'epoca? Par-
la genovese, eccome. Uno
dei suoi registi pit assidui &
Vito Molinari, regista teatra-
le e televisivo, nativo di Se-
stri Levante e studente uni-
versitarionel capoluogoligu-
re. E poi, quanti personaggi
e slogan, legati a celebri im-
prese cittadine, hanno riem-
pito questi siparietti, entrati
di diritto nellimmaginario
nazionale! Non c’e che I'im-
barazzo dellascelta. Da Cali-
mero, a “L’olio Dante & il mio
segreto”, a “Dudududu Du-
four!”.—

RIPRODUZIONE RISERVATA

Pino Abbrescia, "Eugenio Carmie Monica Vitti conun tessuto

diCarmi" (Roma, 1969)

COURTESY ARCHIVIO CARMI, MILANO
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